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Les livres se mettent & nouveau en boite pour la fin de 'année, de préférence
avec des accessoires. De plus en plus nombreus, les coffrets sont aussi plus
sophistiqués, impliquant un processus de réalisation complexe bien souvent
assuré par des prestataires extérieurs, jusqu’en Chine. Petit voyage sur les terres
parfois lointaines de la fabrication.
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1y en a de toutes les tailles, de toutes les
formes, de toutes les couleurs. Ce sont des
étuis simples ou élaborés, des boites as-
sorties d’ustensiles classiques ou incon-
grus. Moules & cake en métal, accessoires
de massage, verrines, mini-cocottes en
céramique, accessoires de bain, laine
et aiguilles, gants de jardin... On peut
désormais (presque) tout trouver avec un
livre. A partir de la mi-octobre, une ava-
lanche de coffrets va déferler en librai-
rie dans presque tous les rayons, de la cui-
sine - secteur pionnier — jusqu’aux beaux
livres, en passant par la jeunesse, le bien-
étre, le poche ou la BD.

L'offre n'est pas loin de devenir plétho-
rique tant les éditeurs, galvanisés par le
succes des éditions précédentes, ont ren-
forcé cette année leur production.
Confiants, ils ne décélent pour l'instant
aucun signe annonciateur d’une stagna-
tion ou d'une baisse du marché, méme si,
pour beaucoup, cette fin d’année sera dé-
cisive pour l'avenir. Cependant, avant
méme les questions pratiques qu'elle pose
aux libraires pour agencer une offre
quelque peu encombrante et déconcer-
tante (1), cette mode implique une fabri-
cation de plus en plus sophistiquée. Dela
conception a la livraison, toutes les étapes
du processus éditorial et surtout de fa-
brication sont devenues plus complexes,
nécessitant de recourir a de nouveaux
prestataires.

TOUT INTEGRER

Editorial, création, fabrication, marke-
ting, commercial, les compétences de
chacun sont sollicitées pour élaborer ces
coffrets qui demandent un travail parti-
culierement concerté. « C'est un défi de
conception éditoriale et un défi de process
industriel », résume Vincent Barbare,
P-DG de First-Griind. Pour sa part, il a
«toujours milité pour Uintégration des ser-
vices de fabrication dans les maisons de
livres pratique ou jeunesse, car la création
de ces produits passe par Uinteraction quo-
tidienne entre Uéditorial et la fabrication.
Nos éditeurs gérent leurs dossiers comme
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ee J’ai toujours
milité pour
Iintégration des
services de

' fabrication dans
les maisons de
livres pratiques ou
pour la jeunesse,
car la création de
ces produits passe
par linteraction
quotidienne entre U’éditorial et la
fabrication. Nos éditeurs gérent leurs
dossiers comme un entrepreneur suit
son projet.”®

VINCENT BARBARE, FIRST-GRUND
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un entrepreneur suit son projet », explique-
t-il, reconnaissant toutefois que ceux-ci
« sont confrontés a des conceptions plus
complexes ». « Le projet est congu dans sa
globalité, souligne Pierre-Jean Furet, di-
recteur éditorial d’'Hachette Pratique. Il
ne s’agit pas simplement d’assembler des
objets séparés, il faut a chaque fois trou-
ver la bonne combinaison entre Uobjet, le
livre, la boite, et adapter chaque élément. »
Ainsi, le Coffret chocolatier comprend des
moules pour confectionner les frian-
dises, des sachets en cellophane et du
bolduc pour les offrir. « Les aspects com-
merciaux, de fabrication et de création
graphique s’interpénétrent, et on ne peut
pas raisonner de fagon purement séquen-
tielle. On est obligés de tout intégrer le plus
en amont possible », résume Jean-Louis
Hocgq, directeur de Solar.

Au Livre de poche, c'est 1a directrice artis-
tique Raphaélle Faguer qui a imaginé les
élégants étuis qui se ferment sur le devant,
et qui ont obtenu le prix de « La nuit du li-
vre » dans la catégorie poche en 2008 et
2009. Non sans donner quelques sueurs
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RAPHAELLE FAGUER, LE LIVRE DE POCHE
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froides & la fabrication. «J'ai travaillé le boi-
tage en mettant en avant le logo comme un
sceau, et en inventant un nouveau systéme
d’ouverture, décrit Raphaélle Faguer. La
conception est assez artisanale, on découpe,
on teste, on voit comment tirer parti de chaque
élément. Nous avons besoin de prendre du
temps pour parvenir a un résultat bien finiet
bien pensé. La fabrication nous fait une ma-
quetteen blanc. On travaille beaucoup moins
en huis clos pour ce type de projets. »

Les allers-retours sont constants avec les
services de fabrication. « Il faut étre réac-
tif dés le départ. Les contraintes techniques
font évoluer le projet tout en préservant
lidée de départ du maquettiste, décrit Mi-
chel Rousseau, chef de fabrication. Nous
devons alerter les fournisseurs sur les éven-
tuelles difficultés. Le logo, par exemple,
nous a perturbés : il est difficile d’obtenir un
ovale d la découpe, car dans la fabrication
industrielle, il y a toujours une feuille qui
bouge un peu. Mais au bout de trois ans,
nous sommes rodés ! » sourit le fabricant
qui a en a vu de toutes les couleurs 'an
dernier lorsque le service artistique lui a
demandé d’imprimer sur carton recyclé.

UN AUTRE METIER

Si les coffrets du Livre de poche sont
concus en interne, beaucoup d’éditeurs
font appel a des graphistes extérieurs. La
concurrence étant féroce, les éditeurs se
refusent a révéler avec qui ils travaillent.
Mais certains misent au contraire sur la
notoriété des graphistes pour accentuer
leur communication. Cest le cas chez J'ai
lu, qui se lance pour la premiére fois sur
le créneau des coffrets de fin d’année en
littérature avec quatre titres (La conso-
lante d’Anna Gavalda, Dans les bois éter-
nels de Fred Vargas, Les déferlantes de
Claudie Gallay et La ot les tigres sont chez
eux de Jean-Marie Blas de Robles). L'édi-
teur a fait appel au studio de design de
motifs LZC, lequel travaille pour la /#/

ai travaillé le boitage

en mettant en avant le logo
comme un sceau, et en

| inventant un nouveau

- systeme d’ouverture. La
conception est assez
artisanale, on découpe, on
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parvenir a un résultat bien
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'MADE IN CHINA

Le livre-cadeau Ladurée du

% La malle
Chéne, les coffrets puis les des collections
- collectors de « Points », les de Tintin

€étuis recouverts de dentelle
ou de fourrure synthétique de
« Folio », les malles
rassemblant des collections
de Tintin chez Casterman, le
Kit de survie pour la cuisine
de Tana... Tous ces coffrets

- sont I'ceuvre d'un imprimeur
chinois, Hablo Company, représenté en
Europe par le bureau CD Paper. « Notre

. créneau, cest le haut de gamme ou le

' mouton a cing pattes », revendique
Claudio Di Vito, directeur général de

' CD Paper. « Nous recherchons pour

~ hos clients la qualité, le souci du
détail, et pas uniquement fes meilleurs

- prix possibles. Nous misons sur le
développement du produit avec le
client. » Les éditeurs désireux de
réaliser des coffrets sortant de

- l'ordinaire ou un peu luxueux se

- rendent dans le show-room de :

- CD Paper a Paris avec des idées plus

- ou moins précises. CD Paper leur

' permet de trouver les formats et

| matiéres novateurs proposés par Hablo

- Company.

' Basé en Belgique, avec des antennes

| commerciales a Hanovre (Allemagne)

| et a Paris, CD Paper emploie une

' dizaine de personnes et ne représente

| qu'un seul imprimeur chinois, pour ne

m mode et la décoration, avec des
clients-enseignes comme Lancoéme, Nina
Ricci, Habitat, Ikea, Coca-Cola...

En termes de formats, tout ou presque est
possible a condition de créer des boites
qui puissent tout de méme étre empilées
en librairie, Exclus, donc, les coffrets &
dessus arrondi. Hachette Pratique, par
exemple, a créé la collection « Frigo ma-
gnets » dont la boite métallique ressem-
ble a un réfrigérateur. « Dans le livre, on
est un peu prisonniers de la forme. Le cof-
fret nous offre une trés grande liberté en
la matiére, avec, il est vrai, des contraintes
de coilts beaucoup plus fortes, note Pierre-
Jean Furet. Nous proposons au début de
2011 un coffret en forme de ceeur, Calen-
drier de l'amour, qui pose d’autres
contraintes: le titre doit étre apparent
quelle que soit la position du coffret, Uan-
gle de vue. » Les matiéres se diversifient
elles aussi: carton, plastique, PVC trans-
parent, métal... Sans oublier les blisters,
ces coques en plastique qui permettent
d’éviter la casse des accessoires.
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~ pas brouiller son image de marque.

~ Leur collaboration remonte a une
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vingtaine d'années, lorsqu'ils ont
travaillé sur une offre promotionnelle
de tickets de tombola pourYves *
Rocher. Hablo Company, raconte
Claudio di Vito, est dirigé par un ancien
capitaine de navire chinois, qui a repris
la société de fabrication de sacs a
main a la mort de son pére. Lancien
marin s'est vite orienté vers les boites
pour le cosmétique, puis vers la
papeterie et I'édition il y a une
quinzaine d'années. laméricain
Chronicle, un des pionniers des
coffrets, est son principal client dans
I'édition, avec une poignée d'éditeurs
francais et allemands. « Petite »
imprimerie qui emploie

800 personnes, Hablo Company
développe a présent davantage le
packaging dans l'alimentaire, réalisant
notamment des boites pour les
chocolatiers. o

Tous ces éléments modifient le métier des
fabricants, qui doivent travailler avec de
nouveaux fournisseurs et prendre en
compte tout un arsenal de contraintes.
« Pour moi, c’est un autre métier, admet
Emmanuelle Clément, chef de production
chez First-Griind. Le plus complexe, c'est

ee

Dans le livre,
| on estun peu

| prisonniers de la

| forme. Le coffret

= nous offre une treés

grande liberté en

I la matiere, avec, il
| estvrai, des

' contraintes de

cotits beaucoup

plus fortes.”®

PIERRE-JEAN FURET,
HACHETTE PRATIQUE

Si le livre est trop grand et qu’il
ne rentre pas, c’est une catastrophe.
S’il est trop petit, il va bouger, ou étre
écrasé si le coffret est sous film.
plastique. C’est pour cela que
certains éditeurs comblent parfois les
coffrets avec un catalogue général! **

PHILIPPE BRIAND-SEURAT, J'Al LU

lobtention de toutes les certifications pour
les normes des objets qui accompagnent les
livres. » Les difficultés ne manquent pas,
surtout lorsque les différents éléments du
coffret sont imprimés dans des lieux dif-
férents, ce qui peut provoquer des frayeurs
au moment de I'assemblage. « Les livres
vont-ils rentrer dans les coffrets ? Tout est
calé en principe, mais personne n'est a l'abri
d’un probléme, avertit Philippe Briand-
Seurat chez Jai lu. Sile livre est trop grand
et qu'il ne rentre pas, c’est une catastrophe.
S'il est trop petit, il va bouger, ou étre écrasé
si le coffret est sous film plastique. C'est pour
cela que certains éditeurs comblent parfois
les coffrets avec un catalogue général ! »

JUSTE TIRAGE

Pour I'éditrice de beaux livres Diane de
Selliers, dont chacun des ouvrages est
glissé  l'intérieur d’un coffret particulié-
rement soigné, 'impératif de qualité a
primé dans le choix de son imprimeur ita-
lien, « Son travail est remarquable, il est d
lécoute de nos besoins, dans un esprit qui
nous correspond. De plus, les relieurs de li-
vres d’art de haute qualité se trouvent uni-
quement en Italie. » Pour Le dit du Genji
(2007), 1 400 pages en 3 volumes, «nous
avons fait Uassise et le haut du coffret en
bois, afin d’éviter tout jeu a Uintérieur pour
ne pas déséquilibrer Uensemble. Cela a né-
cessité plusieurs semaines de maquettes et
d’essais avec Uimprimeur, qui a fini par
trouver une solution technique. C’est une
fabrication exceptionnelle et compliquée,
surtout que le coffret est recouvert d’une
toile en fausse soie avec une impression de
calligraphie japonaise », explique-t-elle.
Pour septembre 2011, 'éditrice prépare
le Ramayana, texte fondateur de la litté-
rature indienne, illustré, en 7 volumes,
1 700 pages, et 15 kg... Un défi pour le-
quel elle fera de nouveau réaliser une
mallette en Plexiglas translucide, déja ex-
périmentée avec Le dit du Genji.

Pour la plupart des éditeurs, la premiére
contrainte est de contenir les cofits. « On
veut un produit qualitatif & un prix imbat-
table, un coffret Hermés & prix Tati! »
résume Emmanuelle Clément chez First-
Griind. « Les enjeux financiers sont impor-
tants, car il s’agit de grandes quantités et
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